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@ LLes noms de domaine en 2011
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noms de domaine enregistrés toutes extensions confondues

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?



@ LLes noms de domaine en 2011
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.COM et NET ccTLDs

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?



@ LLes noms de domaine en 2011
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Croissance des enregistrements de .COM et .NET au dernier trimestre 2010

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?
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Adoption et vote du projet par le
Conseil d'Administration de I'lCANN

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?

Le projet de création de nouvelles extensions

Adoption de I'’Applicant Guidebook qui
encadre tout le processus de candidature
et fixe les conditions d'acces
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@Le projet de creation de nouvelles extensions
Les candidatures

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?



Le projet de création de nouvelles extensions

Initial Evaluation

un barrage filtrant que chaque candidature devait franchir
Controle, vérification et évaluation de chaque candidature :

m .
Commentaires par toute Avertissements Arbitrage international Commentaires de
personne le desirant gouvernementaux sur plaintes de concurrents I'objecteur indépendant

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ? 12



@Le projet de creation de nouvelles extensions
Typologie 1/2

Y ® B

Génériques Marques Géographiques

1137 643

Communautés
9%
a_w

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?
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@Le projet de creation de nouvelles extensions
Typologie 2/2

116 12

candidatures IDN scripts

en chinois : < Ik1T.#%5f] > pour < voyage.mobi >

en arabe : < .5 . 5, > pour < voiture.réseau >

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?
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@Le projet de creation de nouvelles extensions

TLD ouverts

‘ N X,
307

candidatures
a des extensions ouvertes a toute personne

! Les brand TLD, type ".SAMSUNG", ".TOTAL", etc. sont un univers a part.

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?

15



@Le projet de creation de nouvelles extensions

Les informations a intégrer

Ce qui va changer :

"Q /\

La promotion d'une marque La protection d'une marque

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?
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Le projet de création de nouvelles extensions

Une possibilité de segmenter son activité / son offre par le nom de domaine

Site institutionnel
WWW.Société.com

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?

produits

services

campagnes

immo
.book

taxi
.restaurant

.day
free
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N
Il Nouvelles extensions, nouveaux outils

Choix des extensions
se référer aux regles de chaque Registre

Sk S
Q- =P
TIA TIA
Extensions avec restrictions Extensions sans restrictions
Suis-je éligible ?

Quel intérét pour moi ?

e~
‘\-—\

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?
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N
Il Nouvelles extensions, nouveaux outils

Jeu du referencement

Lol

< hotels.com > ou a terme < accor.hotels > ?

Les algorithmes des moteurs sont des recettes secretes, mais Google a déja admis
@l prendre en compte l'extension

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?
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Repenser et redefinir la politiqgue de protection

_ @
Tout enregistrer Repenser l'approche
n'‘est plus la solution! aux noms de domaine

! Une politique d’achat refléechie permettra d'eviter I'explosion des budgets

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?
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Repenser et redefinir la politiqgue de protection

Laisser du vide sur une extension Occuper et protéger utilement celles
sans rapport avec la marque ou le risque de confusion est plus fort

! Economiser et optimiser le temps des juristes qui est précieux

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?

25



0000

Sommaire

Les noms de domaine en 2011
Le projet de création de nouvelles extensions
Nouvelles extensions, nouveaux outils

Repenser et redéfinir la politique de protection

Transition d'un modele volume a un modele valeur



eTransition d'un modele volume a un modele valeur

Exploiter le caractere discriminant de |'extension

AVANT APRES
—_

—
00000

Efforts portés massivement Optimisation des campagnes sur
sur un site unique des thématiques ciblées

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ?
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Transition d un modele volume a un modele valeur

Equipes et partenaires

S T + +
I -
Juristes Consultants SEO Commerciaux Marketing

ont tout a gagner a travailler ensemble plutot que de maniere cloisonneée

Nouvelles extensions, quels enjeux pour les marques ? 29



Conclusion

echetez.
mtelllgent

appuyez vous sur des

equipes soudees

qui insuffleront de la

coherence

a votre marque
et vos projets



